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   ممخص البحث
نػوف مػ  اػاقا الفر أثتػتوظيفية, اتصالية, جمالية( الاستهلاكية ذات قيمة )نفعية,  الأقمشة مف الموادتعد           
التػا لا يمكػف  , كمػا وتعػد مػف متطماػات الانسػاف الةػروريةتخذ مف الفنوف المجػاورة نناصػرا المكونػة لهػاالأخرى ت

نلانيػة, لادوراً مهماً يةػاؼ الػا الوسػااؿ الأخػرى فػا تأهيػؽ أثػداؼ كثيػرة  ومنهػا ا فةلًا اف لها ,الاستغناء ننها
واسػطة اتصػالية متهدمػة كمػا الاقمشػة تمثػؿ  ويمكػف افعد الأنلاف إأدى وسااؿ الاتصاؿ الاصرية المهمػة, أيث ي

وتعد فنا يزداد يوما اعد يوـ لأاجتنػا إلػا تأثيراتػو, وثػدفها نهػؿ فكػرة معينػة إلػا المتمهػيف, وتأهيػؽ الوظيفػة الجماليػة 
 والاتصالية والترويجية اشكؿ واةح ومفهوـ .

الػذي يعتمػدا, والػذي يعاػر فيػو نػف الطاقػة  مف خلاؿ تكويناتو والأسموبالاقمشة ينتج الأيوية مصمـ أف          
مجػػرد أشػػكاؿ تصػػميمية اػػؿ ثػػا تفانػػؿ  لػػـ تعػػد الأقمشػػة ذأ التعايريػػة والوظيفيػػة الأكثػػر تفانػػؿ وتجػػدد مػػ  الأيػػاة,

ريف  ولكا تكوف تأثيرا الذوقا فا الآخلعلاقات وأسس تؤدي فعلا تعايريا ووظيفيا ااشتراط الفعؿ التصميما ومدى 
  .فا أفةؿ أالاتها الفكرة التصميمية

)مػؤثرة, واصػورة  انلانيػةوسػيمة أتصػالية كالأزيػاء اقمشػة  اسػتخداـانػو يمكػف الااأػث اوجػد ذلؾ ومف خلاؿ        
نفعيػػة  يػػاتلموصػػوؿ إلػػا تأهيػػؽ  ا ثادفػػو ة مرايػػةمػػف انػػاء فكػػرة تصػػميم لمصػػمـ الاقمشػػة مكػػف( يمعاػػرة, موجهػػة
ونمػا ثػذا الأسػاس أػددت  .الأاصػؿ فػا مختمػؼ الميػاديف تطػور ال ومواكاػة أنلانيػةأتصػالية ذات رسػالة و جمالية 

 . ؟ ( زياءالاساليب الفنية للانلاف فا فةاء اقمشة الاما ثا ) -مشكمة الاأث نما التساؤؿ الأتا :
 اثمها:الا مجمونة مف النتااج وصؿ تـ التالتا خرج منها الااأث  الاطار النظري خلاؿ مؤشرات فوم

, م  تأهيؽ النساة والتناسب ايف الانلاف وفةاء  ر الزيھاسموب اظهار الانلاف يساند فا تغيير مظ .1
  الزي .
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  تأهيؽ التاايف ايف الانلاف والاقمشة. و وةوح الترااط والوأدة فا الازياء .2
جمالية والوظيفية والاتصالية, فةلًا ,تأهيؽ الهيـ  مدى ملاامة الانلانات المستخدمة م  الموةة .3

 ننمساندة التهنيات المستخدمة فا نرض وطاانة الانلاف نما جذب الإنتااا
 أما أبرز الأستنتاجات كانت :

تأههػػت فانميػػة التػػوازف اػػيف الانػػلاف وفةػػاء الػػزي فػػا النمػػاذج المنتخاػػة مػػ  وةػػوح الوأػػدات التصػػميمية  -1
 . الأنلانية الموظفة نما فةاء انية الزي

ظهور التنوع فا الخامات واستخدات تشػكيؿ تصػميـ الانػلاف مػ  المفػردات الشػكمية والػذي ناػر نػف فكػرة  -2
المطاونات نما فةاء انية الزي اظهرت الطايعة التصميمية  اعداً جمالياً مف خلاؿ العلاقة ايف مفػردات 

 الازياء .شة قمالزي وذلؾ مف خلاؿ ثهافة مصمـ االانلاف و انية 
 الأزياء الاقمشة,الفةاء, ب الفنية, الانلاف, الاساليالمفتاحية : الكممات 

 

Research Summary 
 

          Fabrics are consumables of value (utilitarian, functional, communicative, 

aesthetic) that are affected with the rest of the other arts. They take from the 

neighboring arts its constituent elements, and are considered one of the necessary 

human requirements that cannot be dispensed with, in addition to having an important 

role in addition to other means. In achieving many goals, including advertising, where 

advertising is one of the important visual means of communication, and fabrics can 

represent an advanced communication medium, as it is an art that increases day by day 

due to our need for its effects, and its goal is to convey a certain idea to the recipients, 

and to achieve the aesthetic, communicative and promotional function in a clear and 

understandable way. 

The designer of fabrics produces vitality through his formations and the method he 

adopts, which expresses the expressive and functional energy that is most interactive 

and renewed with life. The design idea is at its best. 

       Through this, the researcher found that fashion fabrics can be used as a means of 

advertising communication (influential, directed, expressive) that enables the fabric 

designer to build a purposeful visual design idea to achieve aesthetic and 

communicative utilitarian goals with an advertising message and keep pace with the 

development in various fields. On this basis, the research problem was determined on 

the following question: - (What are the artistic methods of advertising in the space of 

fashion fabrics?).  

Through the indicators of the theoretical framework that the researcher came out with, 

a set of results were reached, the most important of which are: 

1. The method of displaying the advertisement helps in changing the appearance of 

the costume, while achieving the proportion and proportionality between the 

advertisement and the space of the costume. 
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2. Achieving the contrast between advertising and fabrics. Clarity of 

interdependence and unity in fashion 

3. The suitability of the advertisements used with fashion, achieving aesthetic, 

functional and communicative values, as well as helping the techniques used in 

displaying and printing advertisements to attract attention.  

The most important conclusions were: 

1. The effectiveness of the balance between advertising and the dress space was 

achieved in the elected models, with the clarity of the advertising design units 

employed on the space of the uniform structure. 

2. The emergence of diversity in materials and uses of advertising design formation 

with formal vocabulary, which expressed the idea of prints on the space of the 

structure of the costume. The design nature showed an aesthetic dimension 

through the relationship between the advertising vocabulary and the structure of 

the costume, through the culture of the fashion designer. 

key words  : Artistic styles, advertising, space, fabrics, fashion 

 
 

 الأول: )الاطار المنيجي(الفصل 
 مشكمة البحث : 1-1

مػػؤثرة يمكػػف أممػػة مػػف قػػيـ تعايريػػة يلمػػا  وذلػػؾ مرايػػةلغػػة تخاطػػب  يعتاػػر امختمػػؼ تنوناتػػوالانػػلاف أف           
للاقمشػػة ليأهػػؽ ؿ الرسػػالة الػػا المتمهػػيف, أيصػػاو  فػػا تأهيػػؽ أثدافػػو الأزيػػاء اف يػػتأكـ مػػف خلالهػػالمصػػمـ اقمشػػة 

تطػوراً ممموسػاً, جعمػت مػف تطورت تصاميـ الاقمشة  السريعةونتيجة لمتطورات , (وظيفاثدفيف )جمالا و والازياء 
ؤكػد اف تصػميـ الاقمشػة والأزيػاء يتجػو لتترويجيػاً يمكػف الافػادة منهػا  المصمـ اف يستخدـ الاقمشة كوسػيمة انلانيػة

 فةلًا نف مواكاة التطور الأاصؿ فا مختمؼ المياديف . الاخرى الاتصالية التطور م  الفنوف فا خط واأد مف
الأزيػاء كوسػيمة أتصػالية انلانيػة واصػورة )مػؤثرة, موجهػة, معاػرة( يمكػف انو يمكف استخداـ اقمشة فونما اثر ذلؾ 

لموصػػوؿ إلػػا اـ مػػ  الػػذوؽ العػػاـ ثادفػػو ذات تكوينػػات ماتكػػرة تػػتلالمصػػمـ الاقمشػػة مػػف انػػاء فكػػرة تصػػميمة مرايػػة 
ونمػػا ثػػذا الأسػػاس  .تأهيػػؽ  ايػػات نفعيػػة جماليػػة وأتصػػالية ذات رسػػالة أنلانيػػة مػػ  الهيمػػة الاسػػتخدامية لمهمػػاش

 ؟ ( . ما ثا الاساليب الفنية للانلاف فا فةاء اقمشة الازياء ) -أددت مشكمة الاأث نما التساؤؿ الأتا :
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 :ليووالحاجة اأىمية البحث  1-2
 اشػكؿ متميػزتلااـ أالة التطور التا يعيشػها المجتمػ   نما فةاء اقمشة الازياء انلانيةتصاميـ  توظيؼ -1

مكانية تنظيمها وتوجيهها فةلًا لما اتشكيلاتها والوانها,  ارؤية جديدة اجعؿ تأويو مف قيمة فنية وجمالية وا 
 أنلانية.الازياء وسيمة اقمشة 

يمكػػػف لمصػػػمما  المسػػػاأة المرايػػػة لممتمهػػػيف, ب الفنيػػػة للانػػػلاف نمػػػالاسػػػالينػػػد الاأػػػث اةػػػافة معرفيػػػة  -2
 .والااأثيف الافادة منو الاقمشة والازياء

 :ىدف البحث  1-3
 الازياء .اليب الفنية للانلاف نما فةاء اقمشة التعرؼ نما الاس     

 :حدود البحث  1-4
والنسػااية التػا اسػتخدمت انػلاف  نمػاذج متنونػو مػف الملااػس الرجاليػةأقتصػرت نمػا تصػاميـ  أػدود الاأػث      

( , والملااػػس التػػا تػػـ اسػػتخداـ فةػػاء الػػزي لطاانػػة الانػػلاف نميػػو واختيػػار الازيػػاء التػػا يمكػػف PEPSIشػػركة )
( واخػػػذ الااأػػػث انظػػػر 2221( سػػػنة, وةػػػمف المػػػدة سػػػنة )32-22للانمػػػار مػػػف )نارثػػػا تأهيػػػؽ اثػػػداؼ الاأث.

 . ثذا الفاة العمريةاـ الانتاار الاختيار لمجتم  الاأث وذلؾ اما يتلا
 :تحديد المصطمحات  1-5
 ثػػا لالطريهػػة التػػا يعتمػػدثا المصػػمـ لمتعايػر نػػف شخصػػيتو فػػا تصػػاميـ الأقمشػػة والازيػػاء,  -: الاساااليب الفنيااة

واختيار العناصر الفنية وصيا تها وفؽ مادأ منظـ يرتاط اعلاقات منسجمة فا إظهار وأدة العمؿ الفنا وفكرتو 
 .(i)الهادفةل

 نرفو الاأمد اانو ل ثو فف إ راء الأفراد نما اقتناء المنتج واطريهة معينة, وثو مجمونة مف الطرؽ  -لان:الاع
المستخدمة لمتعريؼ االمنتوج واأستخداـ مجمونة مف وسػااؿ الأتصػاؿ منهػا الأقمشػة والازيػاء  لأػث المسػتهمكيف 

المسػػػػتهمكيف لتهاػػػػؿ السػػػػم  أو الأفكػػػػار أو نمػػػػا اقتنػػػػاء السػػػػم  أو شػػػػراء الخػػػػدمات, االأةػػػػافة الػػػػا تهياػػػػة ثػػػػؤلاء 
 .(ii)الأشخاصل

 :ثو لالارةية التا يتـ نميها توزي  العناصػر والاشػكاؿ التصػميمية, أي ثػو المجػاؿ الأػاوي لمتصػميـ  -الفضاء
 (iii)ل
 :نرؼ اانو لالكيفية التا تأهؽ ناتجا إظهارياً لهػوى مرسػومة مدروكػة ذثنيػا وفكريػا ويهػ  ذلػؾ ةػمف  -الاقمشة

نلاقػات تأػػددثا الفكػرة التصػميمية لمتكػػويف أو الااتكػار أو التطػػوير ممػا يأهػؽ افتراةػػا تصػميميا لتأهيػػؽ أسػس و 
 .  (iv) اية و رض وظيفا وجمالا االنتيجة تكوف فكرة تطايهية متكاممةل

 :ثو لكؿ مػا فػا تصػميـ الأزيػاء ثػا نلاقػات تكمػف فػا تصػميـ الهمػاش وانيػة تصػميـ الػزي ونلاقتهمػا  -لأزياء
اعةهما اجدلية نهض الاعض لماعض الآخػر لمخػروج افكػرة جديػدة نمػا أسػاس الموةػوع , أي نفػا السػالب م  

فيػػو لانطػػاء نهيةػػو مػػف أجػػؿ انطػػاء الهياػػة العامػػة شػػكلًا نهاايػػاً ماتكػػراً يفيػػد مػػف النػػاأيتيف الوظيفيػػة والجماليػػة 
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امواصػػفات متميػػػزة تمتهػػا مػػػ  لمأصػػوؿ نمػػا انمػػػا الأػػالات لتصػػػاميـ ملااػػس أديثػػػة ومتجػػددة تتاػػ  الموةػػػة و 
 (.v)الأاجة الاجتمانية و يرثال

 

 (الأطار النظري: )الفصل الثاني
 -الاعلان واساليبة الفنية:المبحث الاول/ 

 -الاعلان :
دخػوؿ المنتجػات الجديػدة إلػا و اػأنواع السػم  المنافسػة الهويػة  يتعرؼ الناس مف خلالوالأنلاف فف يعتار           

ويمكػػف اف يعػػرؼ اانػػو لنشػػاط أو  والتػػا تسػػهؿ الاتصػػاؿ اػػيف المنػػتج والمسػػتهمؾ.  ي  ومسػػتمر,الأسػػواؽ اشػػكؿ سػػر 
سمسمة مف الأنشطة مف شأنها الدف  االمنتجات أو الخدمات نأو الأماـ ) زيادة نساة الايػ  (, نػادة فػا فتػرة زمنيػة 

راعػػػػة فػػػا المػػػػزيج الترويجػػػػا قصػػػيرة, لتأفيػػػػز الاشػػػخاص لشػػػػراء )المنتجػػػػات(. أي أنػػػو أأػػػػد العناصػػػر الرايسػػػػية الأ
والتسػػويها لممنتجػػات ويػػتـ خػػلاؿ مػػدة زمنيػػة مأػػددة ناػػر وسػػااؿ وسػػم  ومنتجػػات ومثػػاؿ نمػػا ذلػػؾ اقمشػػة الازيػػاء 
المطاونو أو  يرثا اهدؼ زيادة الطمب نما المنتجات والخدمات, وتأفيز الطمب نميها. وتهوـ المؤسسات اتطايؽ 

همكيف وتجػػػار التجزاػػػة والجممػػػة ومػػػوظفا المايعػػػات وجميػػػ  أنةػػػاء قنػػػوات التػػػرويج نمػػػا العمػػػلاء الأػػػالييف والمسػػػت
  (vi)التوزي  ل. 
يأمؿ لغة تخاطب مراية وذلؾ لما يأممة مف قيـ تعايرية يتأكـ مف خلالها   فف الانلافيرى الااأث أف           

رويجػػا, واافكػػار انلانيػػة مصػػمـ الاقمشػػة والأزيػػاء فػػا تأهيػػؽ أثدافػػو فػػا ايصػػاؿ المعنػػا الجمػػالا والػػوظيفا والت
ماتكػػرا تواكػػب التطػػور الكايػػر فػػا كافػػة الاصػػعدة, وااختيػػار وسػػيمة ترويجيػػة وثػػا الاقمشػػة والازيػػاء ومػػا تمعاػػة ثػػذا 
الوسيمة مف دور كاير تأهيؽ الاتصػاؿ مػ  المتمهػيف, وممػا يؤكػد أف ثػذا الفػف لػـ يعػد نمميػة اجتهاديػة وأنمػا أصػاح 

جيػػػة, واأفكػػػار ووسػػػااؿ انلانيػػػة ماتكػػػرة وخلاقػػػة نااعػػػة مػػػف تكامػػػؿ الدراسػػػة العمميػػػة يخةػػػ  لمعمميػػػة التهنيػػػة والتكنمو 
  .لموثاة الفنية والخارا المتمرسوالتخصصية وا

 
  -التسويق والترويج والاعلان :

يجػػب نمػػا مصػػمـ الاقمشػػة الولػػوج ومعرفػػة اثميػػة التسػػويؽ والتػػرويج ليصػػاح ذو قػػدر ناليػػو وفهػػـ العمميػػة         
جماليػػػة ليثيػػػر  ميـ مػػػ  انيػػػة الػػػزي وتوظيفػػػو اطريهػػػةيعتاػػػر التػػػرويج مهػػػـ االنسػػػاة لممصػػػمـ لمػػػزج التصػػػكاممػػػة أيػػػث 

 (vii)-المستهمكيف وأقنانهـ وزيادة اثتمامهـ االسمعة وكالآتا :
إمداد المستهمؾ االمعمومات نف السمعة, وثذا ثدؼ مهـ خاصة, لأنو يتةمف خمؽ المعرفة لدى المتمهػا   - أ

 وتشجيعو نما لاسها .
إثارة الاثتماـ االسػمعة, وخاصػة ننػدما يكػوف ثنػاؾ سػم  منافسػة أخػرى, أيػث يػتـ توةػيح الجماليػة التػا   - ب

 تتمت  اها السمعة ليستطي  المتمها مهارنة ذلؾ م   يرثا مف السم  المنافسة.
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اا إقناع المتمها اتفوؽ اُلمنتػوج نمػا منتجػات المنافسػيف خمػؽ التفةػيؿ لػدى المتمهػا وتكػويف شػعور ايجػا  - ت
 نأو السمعة أو الخدمة المراد التعريؼ اها .

 اتخاذ قرار الشراء, الغاية مف الترويج ثا جعؿ المتمها يتخذ قرار الشراء .  - ث
اػػيف فتػػرة  تػػذكير المتمهػػا االسػػمعة أوالخدمػػة الهاامػػة والموجػػودة فػػا السػػوؽ: أيػػث يأتػػاج المتمهػػا وتػػذكيرا  - ج

 صدقااو نما الشراء .وأخرى للاستمرار االشراء اكميات أكار, أو أث أ
ويػػػرى الااأػػػث أف لمعمميػػػة التسػػػويهية دور مهػػػـ وكايػػػر لمتعريػػػؼ االسػػػمعو وأثػػػارة الأثتمػػػاـ اهػػػا, مػػػف الناأيػػػة 
التعايريػػو الوظيفيػػو والجماليػػو, لأقنػػاع وأثػػارا أثتمػػاـ المتمهػػيف اهػػا وتكػػويف شػػعور أيجػػااا لمسػػمعو وخػػدماتها 

 اها . وصفاتها فةلًا نف نامؿ الوقت لتذكير المتمها
( الػػػذي يوةػػػح أكثػػػر دور التػػػرويج والانػػػلاف لتأهيػػػؽ تسػػػويؽ نػػػاجح لمسػػػم  4ينظػػػر أكثػػػر لممخطػػػط رقػػػـ )

 والنتجات. 
 
 
   

 
 
 

 

 (1مخطط رقم )
  -الاىمية الاعلانية والتسويق :  

شػػهد العصػػر الأػػالا تطػػورات سػػريعة فػػا أسػػاليب الانػػلاف, ومػػف خػػلاؿ مواكاػػة التهػػدـ الأاصػػؿ فػػا أنظمػػة        
تصػػػالات والتهنيػػػات الأديثػػػة والتنػػػوع فػػػا الاسػػػاليب ولااسػػػتخدامات االأةػػػافة الػػػا تنػػػوع الوسػػػااؿ المسػػػتخدمة فػػػا الا

الانلانات ومنها الاقمشة والازياء, وذلؾ اساب ل قرب المسافة ايف المصمـ والمتمها فا تأهيؽ الاتصػاؿ والتفػاثـ 
تتصؿ اهـ المؤسسة, وكذلؾ يختمؼ شػكؿ الاتصػاؿ فيمػا ايف الطرفيف, فةلًا نف تنوع وزيادة ندد المتمهيف المذيف 

 .(viii) إذا كاف السوؽ لمسم  الاستهلاكية أوالصنانيةل
ف الانػػلاف نمػػا الاقمشػػة والازيػػاء يعػػد شػػكؿ مػػف أشػػكاؿ الاتصػػاؿ اػػالمتمهيف, فمػػف خػػلاؿ فةػػاء الػػزي يػػتـ        وا 

ف انتاػارات أسػتراتيجية لطايعػة السػوؽ, فالسػوؽ للأنػلا ايصػاؿ )الفكػرة( إلػيهـ والتػا تػدفعهـ وتأفػزثـ لاقتناءثػا . و
 (ix)-يؤثر نما المزيج الانلانا مف ندة زوايا:

النطاؽ الجغرافا لمسوؽ: يفةؿ إستخداـ إنلاف واس  الانتشار اصورة أكار ليصؿ إلا ندد أكار مف الأفراد  - أ
 فا أيف يفةؿ إستخداـ الاي  الشخصا فا الأسواؽ المركزة جغرافيا.
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: أي ثػػؿ سػيتـ توجيػو الانػػلاف إلػا المسػتهمؾ النهػػااا أو المشػتري الصػنانا أـ الوسػػطاء, نػوع المسػتهمؾ  - ب
 فالإنلاف يفةؿ استخدامو فا أالة التعامؿ م  المستهمؾ النهااا.

 الإاداع: فا طرؽ الترويج اأفكار  رياة وجديدة تجذب المتمهيف . -ج
تأكيػد نمػا الااػداع كنهطػة مهمػة ومػؤثرة, وللأسػؼ فػا ويمكف الاسػتنتاج مػف خػلاؿ الانتاػارات انػلاا اال          

نالمنا العراا نجد أف الأفكار مأدودة ومكررا فا تصميـ الإنلاف واختيار الوسااؿ للانلاف ولمترويج منها أختيار 
الملااػػس كوسػػيمة انلانيػػة مروجػػو تأهػػؽ الوظيفػػة والفكػػرة والجماليػػة والمنفعػػة, كػػـ سػػيكوف رااػػ  أف ياػػدع العػػرب فػػا 

 يف والتراث والعادات والتهاليد .ناتهـ والوسااؿ المستخدمة للانلاف, وفا نفس الوقت يرانوا الدإنلا
 -الاساليب الفنية في تصميم الاعلان :

فػػػا ةػػػوء المتغيػػػرات الكثيػػػرا فػػػا مختمػػػؼ المجػػػالات التهنيػػػة, كػػػاف لااػػػد مػػػف تطػػػوير اسػػػاليب فػػػف تصػػػميـ 
اساسها يرى مصمـ الانلاف ةرورة انطاء درجة مف الاثمية لكػؿ  الانلاف, وفؽ ل العديد مف العوامؿ والتا نما

, ومػػف الطايعػػا ايجػػاد اسػػاليب جديديػػة مػػا  (x)ننصػػر انلانػػا, ممػػا يػػدنـ قػػدرتها فػػا جػػذب الانتاػػاا واثػػارة الاثتمػػاـل
دامػت لا تتهيػػد اهانػػدة شػػكمية معينػة سػػوى انهػػا تسػػعا لتأهيػؽ الغػػرض الػػوظيفا فةػػلًا نػف الغػػرض الجمػػالا الػػذي 

تأدد اأسب طايعة خدمة المعمف, مما تساثـ فا زيادة تأهيؽ الجذب والػراح فػا الانػلاف, و امواصػفات خاصػة ي
لتجعػػؿ مػػف مصػػمـ الاقمشػػة لديػػو الهػػدرة نمػػا المػػزج اػػيف الخيػػاؿ والواقػػ  مػػ  اسػػتخداـ ل الاسػػاليب الفنيػػة المتطػػورة 

يػػة الطاانيػػة التػػا تسػػتخدـ فػػا نهػػؿ فكرتػػو لخدمػػة اثػػداؼ وظيفيػػة مأػػددة امػػا لا يتعػػارض مػػ  الاسػػاليب التكنولوج
, لػذا فػاف نمػا مصػمـ الأقمشػة اف يختػار الاسػموب المناسػب فػا التعايػر نػف فكرتػو والعناصػر (xi)الانلانية لمهػراءل

المجسػدة مػػ  فةػػاء الاقمشػػة والازيػاء وراطهػػا انظػػاـ يعػػزز مػف فانميتهػػا وقػػوة تاثيرثػػا فػا المتمهػػيف ل واتاػػاع اسػػاليب 
لػذا يجػب نمػا ، (xii)وقة سااهاً وتأاشا اتااع الاسػاليب التهميديػة التػا يتاعهػا المصػمموف الاخػروفلماتكرة  ير مطر 

المصمميف الااداع والتميز فا ايجاد انماط ل وطػرؽ اأسػاليب متنونػة ومسػتأدثة ومركاػة وصػولا لتأهيػؽ الافةػمية 
كمف فا الاسموب المستخدـ فا تنفيذا اف مهومات اي انلاف ناجح ت (xiii)التصميمية الساأاة لمنظر والمهنعة كذلؾل

إذ ياها فا مخيمة الهاري ولا ينساا اسهولة م  اختيار ارةية الانلاف و مشاثدتو مف قاؿ اكثر المتمهيف للانلاف, 
أيث تختمؼ مف مصمـ الا اخر ومف موةوع الا اخر ومف قناة توصيؿ الا اخرى, واالتالا يػؤثر المصػمـ فػا 

خلاؿ ل ثلاث متغيرات يتأدد فا ةواها مدى قاامية التغيير لاتجاا المتمها, وثا الانتااا اتجاا تفكير المتمها, مف 
, كمػػا فػػا  (xiv)والهاػػوؿ والاخػػتلاؼ, ويمكػػف توةػػيح العلاقػػة اػػيف ثػػذا المتغيػػرات الثلاثػػة كمأػػددات لتغييػػر الاتجػػاال

 -الشكؿ الاتا:
 

 
 

 (2رقم ) مخطط
 الأختلاف        الانتباه         القبول 

 الاستجابة المثير      

 المتمقي
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أيث يعتار الاختلاؼ ثو ايجاد شاء جديد لو قيمو  والاختلاؼنوع يجب نما مصمـ الاقمشة والازياء ايجاد التو 
, (xv)مختمفة لنعدثا  مؤثرة, ل فهناؾ العديد مف الافكار والمفاثيـ الجديدة الاصيمة ولكنها ادوف قيمة, ومف ثـ قد لا

ممأوظة لمفرد او  والاختلاؼ ثو ل العممية التا يتـ فيها ايجاد اسموب جديد او شاء جديد او فكرة جديدة لها قيمو
, واذلؾ فاف ايجاد (xvi)المجمونة او المؤسسة او المجتم , لذلؾ فالاسموب الجديد لو قيمة ذات معنا ودلالة مؤثرةل

اساليب جديدة فا فف الانلاف ومنها الانلاف نما الاقمشة والازياء, فها تعتار النواة الأولية فا نممية الااداع 
  (xvii)ؿ:وتجسيد لطرح افكار جديدة مف خلا

 درجة نالية مف الطلاقة : ايجاد اكار ندد ممكف مف الافكار. .1
 درجة نالية مف المرونو : ايجاد افكار متنونة. .2
درجة نالية مف الاصالو : وتشمؿ الهدرة نما انتاج اكار ندد ممكف مف الافكار  الجديدة و ير  .3

 المتعارؼ نميها.
 ت ومنجزات جديدة .درجة نالية مف الااتكار : ااتكار نمميات او منتجا .4
 درأة نالية مف التطوير : تطوير واأراز تغيير ايجااا فا سموؾ ورد فعؿ الافراد . .5

مجمونة مػف الانطاانػات المتماسػكة فػا ترتياهػا تعاػر نػف وأدتػو اصػورة " اف كؿ منتج تصميما ناارة نف      
نما الاختلافات فا التركيب, سواء فا  , مانية(xviii)متكاممة, امثااة اف التصميـ يمثؿ جزءاً متكاملا  ير منفصؿل

التاػػايف الأاصػػؿ فػػا المفػػردات التصػػميمية للاقمشػػة كأاعػػاد الاجػػزاء التفصػػيمية مػػثلًا , والاسػػموب المتاػػ  يأػػداف مػػف 
تمؾ الاختلافات ليكػوف ننصػراً أاةػراً فػا ذاتػو ولذاتػو ولا يسػتطي  اي ننصػر فػا التصػميـ اف يهػوـ اوظيفتػو مػف 

آخر متمثلا االانلاف المطاوع نما فةاء الزي, واػذلؾ يتميػز التصػميـ المنجػز اهدرتػو نمػا دوف ارتااطو اعنصر 
التوافػػؽ مػػ  نفسػػو وتفانمػػو مػػ  الاسػػاليب التهنيػػة التنفيذيػػة والاخراجيػػة, أيػػثل تمثػػؿ فػػا واقعهػػا قػػوى تػػأليؼ وانشػػاء 

اند المصػػمـ فػػا الاسػػموب الجديػػد , لتسػػ (xix)وتػػرزر فعالػػة لاظهػػار الاختيػػار المتػػوازف والمتكػػافاء فػػا ذلػػؾ التكػػويفل
لمموةػػػػوع واةػػػػفاء الصػػػػفة الجماليػػػػة والتعايريػػػػة نمػػػػا التصػػػػميـ المنجػػػػز فػػػػا فةػػػػاء الاقمشػػػػة, مػػػػ  الاخػػػػذ انظػػػػر 
الانتاارالعلاقة ايف الاجزاء والكؿ والجزء االجزء, وقماش الازياء فا أد ذاتو يدرؾ نما انو يتسـ االكمية والوةػوح 

 اء مكونات التصميـ , والتماسؾ والدقة والمعنا لاجز 
ويعػػد الاسػػموب التصػػميما لاقمشػػة الازيػػاء, طريهػػة المصػػمـ الخاصػػة فػػا التعايػػر نػػف ذاتػػو, أيػػث  ل يػػؤدي       

المصػػمـ دوراً مهمػػاً  واسػػتراتيجياً فػػا العمميػػة التصػػميمية تخةػػ  اساسػػاً الػػا اسػػموب الصػػيا ات الشػػكمية لتصػػميـ 
اوصػػفو الشػػخص الػػذي يطػػرح افكػػارا ويصػػو ها  لغايػػات تأهػػؽ فيهػػا  ,(xx)الاقمشػػة وكيفيػػات التجسػػيد فػػا التصػػميـل

جمالية الزي يتطمب منو تشغيؿ ادوات تعايرية تأدد المعنا الشكما ودلالاتو ل فجمالية العمؿ لا تكمػف فػا جماليػة 
, االاةافة الا خارة مصػمـ  الاقمشػة واسػمواو فػا  (xxi)موةونو اؿ فا جماؿ اسموب التعاير نف ثذا الموةوعل

توظيػػػؼ التصػػػميـ الانلانػػػا ولانتاػػػارات أظهاريػػػة ليهػػػوـ ااأػػػداث التنػػػا ـ والانسػػػجاـ اػػػيف الفكػػػرة والشػػػكؿ للاقمشػػػة 
اإنتاارثا شكلًا متصلًا االمظهر الخارجا , التا مف شأنها أف تؤدي الا الاثارة والاستجااة والتػاثير لػدى المتمهػا, 
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ف يكػو ف مجػرد قيمػة أيويػة انفعاليػة انمػا يكػوف مػف خػلاؿ فما ينهمو المصمـ نما الاقمشة ومػا يجسػدا مػف أزيػاء لػ
اسمواو الذي لا يخمو مف التميز, ليتخذ طااعاً فكرياً لمتعاير نف لغة الاشكاؿ والرموز وما تجسدا مف قيـ جماليػة . 

ف التعايػر يمكػ (xxii)واذلؾ ل فالاسموب التصميما أالة ااتكاريػة تتطمػب فعػلًا متناسػااً واسػتعداداً لامػوغ  ايػة جماليػةل
ننها مف خػلاؿ ونػا ومخيمػة مخيمػة المصػمـ لمتػاثير نمػا ذوؽ المسػتهمكيف, مػف خػلاؿ التسػويؽ والتػرويج النػاجح 

 للانلاف المطاوع نما اقمشة الازياء.  
ويمكف الهوؿ فا كؿ ما ساؽ اف مصمـ اقمشة الازيػاء ياأػث داامػاً نػف اجػراءات يصػؿ اهػا الػا اسػتأداث        

فة جمالية يتصؼ ويتأدد اهػا الػزي, ممػا يدفعػو الػا انػادة تركيػب التصػميـ المطاػوع نمػا الػزي  مادي متأهؽ لوظي
اطريهتو واسمواو الخاص لكا يصؿ الا الاختلاؼ وااتكار والتميز, ااساليب نرض الانػلاف نمػا فةػاء الازيػاء, 

 المستهمكيف.فةلًا نف التميز فا تكويف صورة جديدة مستوأاة مف المفاثيـ الساادة وأسب اياة 
 

 -الازياء:الاعلانية في اقمشة المبحث الثاني/ الدوافع التصميمية 
أف لمتصػميـ اثميػة كايػرة فػػا مجػالات النشػاط الفنػػا, ولا وجػود لاي نمػؿ فنػػا مػف دوف دافػ  وتخطػػيط            

ؼ المطمػوب, مػف تصميما,  امعنا اف التخطيط يساؽ اي نممية فنيػة ومنهػا )انلانيػة( لموصػوؿ فػا النهايػة لمهػد
 خلاؿ ايجاد الفكرة وتنظيـ العناصر والاشكاؿ وتأهيؽ الغرض الوظيفا والاتصالا والجمالا.

وأف فف الانلاف وتطورا م  التنوع فا اختيار وسااؿ نشر الانلاف وامختمػؼ الاصػعدة والميػاديف والػذي           
اق  وترسـ ااعػاد المسػتهاؿ, ادت الػا الشػركات والمصػمميف يشكؿ رافداً أياً مف روافد الثهافة والااداع لانها تمثؿ الو 

اشػػكؿ نػػاـ ومصػػمما الاقمشػػة والازيػػاء اشػػكؿ خػػاص اأسػػتخداـ الاقمشػػة والازيػػاء كوسػػيمة لعػػرض الانػػلاف وجعػػؿ 
الػػزي وسػػيمة انلانيػػة مهمػػو, واف مصػػمـ الاقمشػػة والازيػػاء ننػػدما ياػػدأ نممػػو فانػػو يتعامػػؿ مػػ  متغيػػرات مختمفػػة مػػف 

ونلاقػػات تػػراهـ مػػف خػػلاؿ مػػا يتةػػمنو تصػػميـ الانػػلاف مػػف مةػػموف اتصػػالا فهػػو ل نمميػػة انػػاء اسػػس ونناصػػر 
وتركيػػب التكوينػػات التػػا تؤلػػؼ مػػف اجػػزاء وتتفانػػؿ وتتػػرااط مػػ  اعةػػها وتتناسػػب أركػػة الاجػػزاء مػػ  الأركػػة الكميػػة 

, (xxiii) ػات والتكػػرارات والتاػػايفللمتكػويف الػػذي ياػرز قيمػػة الهياػػة متمػثلًا اػػالالواف والخطػوط والمسػػاأات والكتػػؿ والفرا
االاةافة الا أف مهمتو تزداد صعواة فا مجاؿ )فف الانلاف( لانو لااد مف اف يرانا فا نممو العنصر الجمالا 
والوظيفا والاتصالا م  تأهيؽ جذب لممتمهيف فةػلًا نػف المنفعػة الشخصػية, كمػا ويتػأثر تصػميـ الانػلاف ل اعػدة 

ذاتػػو إذ اف الفنػػاف المصػػمـ لا يعاػػر نػػف اأساسػػاتو الفنيػػة فػػا الفػػراغ فهػػط, ولكنػػو نوامػػؿ خارجػػة نػػف الانػػاء الفنػػا 
الازيػػاء( مرأمػػة تصػػميـ الانػػلاف نمػػا )اقمشػػة , لوتعتاػػر (xxiv)يسػػتعمؿ فػػا ذلػػؾ التعايػػر خامػػات وادوات متااينػػة ل

لعناصػرالفنية, ممػا وتنفيذثا  الركيزة الاساسية فا تأهيؽ النجاح المستهدؼ لاي أممػة انلانيػة ااسػتخداـ الاسػس وا
يػػؤدي الػػا قيػػاـ الانػػلاف اوظاافػػو المختمفػػة اػػدءاً اجػػذب الانتاػػاا ومػػروراً ااثػػارة الاثتمػػاـ والاسػػتثارة وانتهػػاءاً ااأػػداث 

 . (xxv)الاقتناع لدى المتمها امةموف الانلاف وأقتنااو وتأهيؽ الاستجااة المطمواة ل
اسػػتخداـ الفةػػاء التصػػميما فػػا الازيػػاء مػػ  التوظيػػؼ  ومػػف خػػلاؿ كػػؿ مػػا سػػاؽ يمكػػف الهػػوؿ اانػػو يمكػػف          

للاشكاؿ التصميمية لمهماش فا تأهيؽ ظيفة الانلاف وثا جذب انتااا المتمها اولًا والتػا تاػدأ مػف نهطػة معينػة ثػـ 
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التركيػػز نمػػا مػػ   تتأػػرؾ أسػػب الاثميػػة لاػػاقا العناصػػر المكونػػة للانػػلاف, ومػػف ثػػـ تأهيػػؽ شػػروط أدراؾ المتمهػػا
اء المهمػػة فػػا الانػػلاف اطريهػػة تسػػهؿ اارازثػػا لممتمهػػا وتػػؤدي الػػا توصػػيؿ الفكػػرة الرايسػػية المطمػػوب اعػػض الاجػػز 

 (xxvi)-ومن اىم ىذه الشروط:التركيز نميها . 
 طايعة الموةوع )العمؿ التصميما(, أيث يعد المناو الخارجا االنساة لممتمها. (1
لتصػػػميـ(, ممػػػا قػػػد يػػػؤدي الػػػا اخػػػتلاؼ تفػػػاوت الاشػػػخاص المشػػػاثديف فػػػا كيفيػػػة اسػػػتخداـ أواسػػػهـ تجػػػاا )ا (2

 اأكامهـ الادراكية نما العمؿ الفنا المطروح. 
 تأثير استجااة المتمها لمتصميـ امعموماتو السااهة وما يشغؿ االو مف خواطر وافكار. (3

 ويمكػػف الهػػوؿ اػػإف الادراؾ الاصػػري نمميػػة فهػػـ واسػػتجااة المتمهػػا لمعمػػؿ التصػػميما, تمتػػزج فيهػػا العوامػػؿ         
الازيػاء( المطاػوع نمػا اقمشػة الذاتية االعوامؿ الموةونية امتزاجاً مستمراً, ويعػد المكػوف التصػميما أو ) الانػلاف 

 نتاج لفانمية الانساف م  الزي وتهامة كوسيمة اتصالية تأهؽ الوظيفة والجماؿ والمنفعة .

 الازياء الحديثة واساليب الدوافع التصميمية:

نمػـ  الأاصؿ فا فف صنانة الملااس, والتطور الكاير لخاراء الموةة, ودراستهـ لأسػسفا ظؿ التهدـ           
مكانية الازيػاء, فةػلًا نػف دراسػتها مػف الناأيػة الفنيػة توظيفهػا قػدر الإمكػاف فػا مجػاؿ اقمشػة  وظااؼ الأنةاء وا 

ة التػا لا  نػا ننهػا , لفػالملااس تعتاػر أاجػة مػف أاجػات الإنسػاف الأساسػي والاقتصػادية والاجتمانيػة والجماليػة
إنها سارت فا  ,(xxvii)وأيث أف الملااس مف الأثمية اأيث يرانا فيها الانتاارات الجسمانية والنفسية والاجتمانيةل

خطوات لإثاات وجودثا المتصؿ م  اهية تهنيات العصر فها لا تعتار أداة لمتجميؿ فأسب اؿ ثا رسالة ووسػيمة 
ثاات الهوية, أيث اف الملااس الأديثة تعتار جزءاً مف ثهافة العصر, وجمي  مكوناتها واسالياها  لمتعايرنف الذات وا 

وامػػا تمميػػو  نميهػػا شػػروط العصػػر, والػػذي أدى إلػػا تغييرالاسػػاليب التصػػميمية  جػػاءت لمواكاػػة التهػػدـ الأةػػاري
ظهارثػػا اأشػػكاؿ وموةػػات أديثػػة  سوفػػؽ مػػا يعرةػػو مصػػمموا الأزيػػاء, وتطويرثػػا نمػػا نأػػو ياعػػث الإأسػػا لوا 

الازيػاء تتطمػب , واػذلؾ فػإف تصػاميـ اقمشػة (xxviii)ل والنفسية والفنية االجماؿ ويشا  مف خلالو الر اات الاجتمانية
اموكاتهػػا لمأداثػػة )مهػػارة و موثاػػة و قااميػػة ( نمػػا تطويػػ  الهمػػاش وفهػػا لمتطماػػات التصػػميـ والكيفيػػة مػػف الاسػػتفادة 

 د إمكانيػة تطويػ  الهػدرات الكامنػة فيػو اإيجػاد أسػاليب فنيػةمنػو وفػؽ مػا يلااػـ العصػر والتطػور ونميػو يناغػا لتأديػ
, فةػلا نػف اف ثػذا (xxix)التا تاتعد نػف الأطػر التهميديػةل والتهاليد   جديدة تناسب الانا الفكرية ومنظومة العادات

ؼ جمػالا مػ  تأهيػؽ تعايػراً وفكػرة لموصػوؿ لمهػد التطويػ  يػؤدي امصػمـ الاقمشػة والازيػاء لمتوصػؿ الػا نػاتج فنػا 
تشػػترؾ فيهػػا لأسػػس  وفػػؽ أسػػموب معػػيف, وثػػذا يػػتـ لإظهػػار الجوانػػب الجماليػػة للازيػػاء, وأيػػث أف جماليػػة الأقمشػػة

فػا إخػراج تصػميمات جديػدة يسػتخدـ فيهػا المصػمـ كػؿ مػا لديػو  والتوافػؽ, وتسػاثـ  وأهااؽ ثااتػة تتعمػؽ االانسػجاـ
 .(xxx)ة والماديةلذات موةونات تتعمؽ اأياتنا وأاجتنا العاطفي  مف خياؿ ومهارة
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تغطػا  الازيػاء الأديثػة لػيس فهػط أشػكالا وزخػارؼ ونهػوش وصػوراقمشػة  إف التكويف الظاثر فا تصاميـ         
يمتمػػؾ صػػورة خياليػػة كػػاف تكػػوف  فأسػػب اػػؿ ل ثػػا معػػالـ لرؤيػػا ذات وظيفػػة تتمتػػ  اجانػػب جمػػالا سػػطح الهمػػاش

اي الانػػلاف فػػا الفةػػاء او المسػػاأة الواةػػأة  , وننػػد توظيػػؼ(xxxi))انلانيػػة( مترجمػػة إلػػا صػػورة أسػػية مرايػػةل
امرونة وانسيااية اعيدة نف الأدود الصارمة  لممتمهيف يأتاج المصمـ الا اف تكوف المفردات الموظفة يتـ صيا تها
مػف التصػاميـ يأتػاج إلػا أساسػية مرثفػة   وامػا تتناسػب مػ  خصوصػيتها وفااػدتها, وثػذا يػدؿ نمػا أف ثػذا النػوع

إاػداع, ونميػو فهػو يأتػاج إلػا تنويػ   ات أثر فعاؿ, ونميو فػإف ذلػؾ لػيس االمهمػة اليسػيرة كػوف الفػفوأدااية نالية ذ
لا مف يتذوقو مف خلاؿ تهريػب المسػافة اػيف الفنػاف والمتمهػا اجعػؿ  التصميما العمؿ الفنا لتأهيؽ أاعاد وااتكار وا 

الػػذي تناثػػؽ فيػػو كػػا لا يصػػاح  مجتمػػ الهمػػاش كوسػػيط ليأمػػؿ رسػػالة مهومػػة جماليػػا ووظيفيػػا وملاامػػة لعهيػػدة ال
 .االاةػػافة الػػا المصػػمـ ثنػػا نميػػو أف يختػػار نناصػػرا(xxxii)التصػػميـ نػػاارا اػػدوف مةػػموف يثػػري فػػا تعايراتػػول

الانلانية وأف ينظمها ويرتاها اشكؿ أداثوي جمالا وتطويعة م  الهماش,  أيػث أف تنفيػذ أي تصػميـ يتطمػب مػف 
وأنتهااػة لمػا  الصػادقة فػا تصػميمة مػف خػلاؿ أختيػارة نػف مشػانرة لمتعايػر يػةالمصمـ استغلاؿ قدراتة ومهاراتػة الفن

واالاةػػافة الػػا اختياراتػػة ،  (xxxiii)ونهمهػػا إلػػا المتمهػػا فػػا صػػيغة أخػػرى جديػػدة ل يػػراا مناسػػاا مػػف الطايعػػة  والاياػػة 
الػذي أةػأا  ـاؿ اأشكاؿ مف وأا المصػم  أو أةارة ليس لها صمة االواق  أو اياة للهياات أديثو و ير مالوفة

 .(xxxiv)مف خلالو مظهرا نونيا يؤدي دورا ما يشاو الإطار لمشخصية أو كعلامة مصطنعة اصرية تناثؽ منول الزي
ويرى الااأث اف كؿ ما ذكر مساهاً ااف ثناؾ دواف  لممصمـ تشترؾ م  الهماش والناتج النهااا للازياء تنطوي     

وخيالػػو ليترجمهػػا لمواقػػ  اهياػػة تصػػماميـ ذات وظيفػػة مػػف خػػلاؿ  نمػػا قػػدرات ومهػػارات ذات اثػػارة نااعػػو مػػف ادراكػػة
 تنظيمة لفةاء الازياء اطريهة أداثويو, واناءا نما ما تهدـ يمكف أف نورد أثـ الدواف  االآتا: 

 ير منهطعػة االتصػميـ الػذي ثػو الآخػر  يػر منهطػ  الصػمة  تعنا تأدية وظيفة مأددة المنفعة -الدوافع النفعية :
اشكؿ ناـ  وأف ينتها التصميـ إلا  اية نفعية جمالية, وتعتار مف أثـ أثداؼ التصميـ  ,لذي استمد منوا  االواق 

وتصػػػميـ الأقمشػػػة والازيػػػاء اشػػػكؿ خػػػاص, أيػػػث تؤكػػػد نمػػػا وجػػػود نلاقػػػة اػػػيف لالاياػػػة والإنسػػػاف واػػػيف العلاقػػػات 
ااعةهما الاعض,  مرتاطاف الوظيفةو  أيث اف الجماؿ،  (xxxv)التا يهدمها أو يؤديها لمجتمعول والمهمات والوظااؼ

ولكػػا يأهػػؽ التصػػميـ الاثػػداؼ الخاصػػة يجػػب اف يكػػوف وفػػؽ تخطػػيط  الجمػػالا والػػوظيفا دوف أف يتعػػرض كػػؿ 
اأيػث يصػاح تصػميما يأهػؽ منفعػة  لمشكؿ لكا يلااػـ الأثػداؼ الجماليػة منهما طريؽ الآخر وفؽ لالأساس النفعا

 فػا التصػميـ  الجانػب النفعػا االأةػافة الػا ذلػؾ اف إدراؾ.  (xxxvi)اػدلا مػف أف يفػرض نميػو تصػميـ لا وظيفػا ل
الأقمشػة المختمفػة وأشػكالها وفػؽ منفعػة خاصػة تتغيػر تاعػا لمتشػكيؿ والاأتوااػو نمػا التصػميـ  يعمػؿ نمػا تصػنيؼ

مػ  طػرؽ التشػكيؿ تناغػا نمػا إيجػاد صػفة مشػتركة تأكػـ الهمػاش  المطاوع نما فةاء الهمػاش, وتهنيػات الاخػراج
إاتػػداءا مػػف الهياػػو الخارجيػػة وانتهػػاء االتفاصػػيؿ الدقيهػػة لتأديػػد نمػػط التكػػويف الهػػااـ والصػػيغة النفعيػػة التػػا  النهػػااا

تمتمػػؾ أثميػػة كايػػرة فػػا تأديػػد ماثيػػة الأشػػياء ودورثػػا  يؤديهػػا الهمػػاش اصػػورتو النهاايػػة, فةػػلا نػػف اف الوظيفػػة
فػػة لمػػا ثػػا إلا نلاقػػة متفػػردة اػػيف شػػكؿ مممػػوس والشػػاء الػػذي لا يمكننػػا تأديػػد وظيفتػػو سػػيادو  امةػػا, لأف الوظي

 (. (xxxvii)وثدؼ ممموسل
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لا يكػاد ينفصػؿ نػف فااػدتها النفعيػة, ولكػف اشػرط أف  ويػرى الااأػث إف جمػاؿ الأقمشػة وتوظيفهػا مػ  الػزي       
الفانميػة ثو وليد نهؿ أو ذكاء المصػمـ وثػو ثمػرة  تتلااـ الأقمشة م  وأدة التزييف والزي النهااا, فالداف  الوظيفا

لجمػػالا كونػػو كممػػا خػػرج الموةػػوع التصػػميما نػػف التأمػػؿ ا مأههػػا لغايػػة إيجاايػػة الإنتاجيػػة, وكممػػا كػػاف التصػػميـ
 سيؤسس اطرقة نفعية .

مػػف خػػلاؿ إنػػادة   لمواقػػ   يمثػػؿ الػػذوؽ لالصػػفة إيجاايػػة للاػػداع والػػذي يمثػػؿ صػػورة أو انعكػػا  الاادوافع الذوقيااة :
, واف الاأسػػػاس اتػػػذوؽ الجمػػػاؿ فطػػػرة داخػػػؿ الإنسػػػاف, وقػػػد تتطػػػور الػػػا (xxxviii)صػػػيا تو التصػػػميمية اشػػػكؿ جديػػػدل

الإاداع فا مجاؿ الفف والتصميـ لوفها لإأساسنا االموةػونات )التصػميمية( لكنػو فػا الجػوثر يناغػا أف يكػوف لػو 
ؼ نػػف تأهػػؽ مػػف لالنظػػرة الاولػػا انفعػػالا يختمػػ التصػػميـ نمػػا الاقمشػػة المطاونػػة, و  (xxxix)ثػذا التػػأثيرات الجماليػػةل

,  (xl)فهد تزيد ننو وثذا ما يعر ؼ االاستجااة لمعلاقات الشكمية والتذوؽ الصوري فا العمؿ الفنػال انفعاؿ المصمـ
ليجسػدا فعميػا فيصػاح ) ظػاثرا لرؤيػة جماليػة  وفكػرا فةلًا نف استغلاؿ فةاء ازي اشػكؿ متنػا ممف قاػؿ المصػمـ

, وثػػذا الاسػػتجااة تأػػدث مػػف (xli)ـ العاهريػػة الفنيػػةلتعاػػرنف نشػػاط إاػػدانا الػػذي ثػػو أػػدس تعايػػري يػػدخؿ فػػا صػػمي
لتشػا  ر ااتنػا  الشػكمية مػ  الجمػاؿ اوأػدة خاصػة نتمهاثػا مػف خػلاؿ ادراكنػا الأسػا للأشػكاؿ خلاؿ تػرااط العلاقػات

مف نالمنا المألوؼ ويعيد  جماليا ويأدث ثذا الإشااع نندما نكوف قادريف نما تذوؽ الأشياء, لأنو يأخذ الأشكاؿ 
هػػا وتشػػكيمها ةػػمف لقالػػب جديػػد اعيػػد نػػف الأصػػؿ الػػذي أسػػتمد منػػو الشػػكؿ فيكػػوف جمػػيلا ننػػدما يأتػػوي نمػػا ترتيا

نػػد تكػػرار شػػاء او شػػكؿ لا تظهػػر جماليتػػو ن (, امعنػػا أف التصػػميـ (xlii)موةػػوع جديػػد يمػػتلأ أو يزخػػر االأداثػػةل
ةػػافة الجديػػد مػػف خػػلاؿ تغذيػػة الافكػػار اموةػػونات جديػػدة قاامػػة نمػػا التنػػا ـ والإيهػػاع  مػػثلا, اػػؿ ننػػد تطػػوير وا 
الجمالا المتنوع لثو الذي يدف  الإاداع للأماـ فيعار ننو شكلا ومةمونا مػف خػلاؿ الهػدرة الااتكاريػة  التػا تأهػؽ 

ف ال(xliii)انطاانات جديدة جمالياًل المسػتمدة مػف الاياػة  داف  الإادانا يهوـ نما كؿ مف تمؾ المؤثرات الأةارية, وا 
فػا  لممجتمػ   والػونا الجمػالا  والتػراث الفنػا والتهاليػد الموروثػة ناػر الأجيػاؿ لومػف أسػاليب الصػنعة أي التكتيػؾ

ؾ التكوينات الشكمية ليأهؽ مف خلالها أثدافو مف خلاؿ إدرا (xliv)نصر الفناف والمعايير الساادة فا ذلؾ المجتم ل
 اشكؿ منظـ يةفا نميها دلالة م  توجيهو نأو الموةوع الذي يهصدا.

ويػػرى الااأػػث مػػف خػػلاؿ كػػؿ مػػا سػػاؽ اػػإف الجمػػاؿ فػػا الفػػف التصػػميما ولا سػػيما فػػا تصػػاميـ الأقمشػػة          
فهػا, لػذ فمػف الةػروري فػا والازياء يعد فا أد ذاتو قيمة اتصالية وتعايرية, تزيد فانمية تأدية الأنشطة نما اختلا

تصاميـ الأقمشة تواجػد ننصػر الجمػاؿ مػ  الوظيفػة كأأػد شػروط نجاأهػا التػا لا  نػا ننهػا, مػ  تهنيػات تنفيػذثا 
الإظهاريػػػة  والإخراجيػػػة ذات المعػػػاف العميهػػػة لتظهػػػر آثارثػػػا اوةػػػوح ننػػػد صػػػيا تها اشػػػكؿ جديػػػد ليأصػػػؿ توليػػػؼ 

فةػػلًا نػػف الرسػػالة التػػا يريػػد اف يوصػػمها نهايػػة االتناسػػؽ الجمػػالا, للأشػػكاؿ المتنونػػة لمهمػػاش مػػ  الػػزي لتتسػػـ اال
الأقمشػة والازيػاء, لأنػداد  ارتااطػا مااشػرا اتصػاميـ يػرتاط , فمػف ثنػا يظهػر أف المفهػوـ الجمػالاالمصػمـ لممتمهػيف

 تصاميـ لها إمكانية لفت النظر وجذب الانتااا فا منتج تماا الأاجة النفعية والتزينية.
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 -يات الحديثة في أظيار فن الأعلان :دور التقن

شهدت نهايات الهرف العشريف نتيجة التطورات العممية والتكنولوجية تغيرات سريعة فا مجاؿ التهنيات 
وأستعماؿ الأاسوب, أيث كاف لمتهنيات الأاسواية دوراً كاير فا ادخاؿ الوسااؿ المتعددة واستخدامها فا مجاؿ 

فةلًا نف ذلؾ فأنها قد سهمت العمميات التصميمية وساندت فا تطور فف  الازياء,نها اقمشة الانلاف وم
الإنلانات وما رافهتو مف مظاثر أديثة ماتكرة و ير تهميدية أولتو مف إنلاف تهميدي الا إنلاف  يتميز االأاداع 

ا يأدثو اي تعديؿ ل تفانمية تعمؿ نما اتاأة الفرصة لممصمـ لرؤية مويأهؽ الغاية الجمالية والوظيفية, واطريهة 
واصمية ايف الأاسب والمصمـ الذي يتأكـ عممية تيجريو انما تصميمو اشكؿ فوري, فها لا تتعدى مف كونها 

االعممية التصميمة االكامؿ اينما يأتفظ الأاسب اهدر ثااؿ مف المعمومات والتا تمكف المصمـ  مف الوصوؿ إلا 
واذلؾ يعد مصمـ الاقمشة أوؿ المستفيديف مف استعماؿ , (xlv)الأؿ المناسب فا اقؿ وقت ممكف واصيغ رقميةل

مف استفادة فةاء الاقمشة فا الاندماج التهنا والفنا م  الازياء, م  تنفيذ الافكار  تهنيات الأاسوب م  تمكينة
 ( 1التصميمية نما ثذا الفةاء وفهاً لممتطماات الفنية والتصميمية للنلاف. ينظر شكؿ ) 

مف خلاؿ ما ساؽ اأف التهنيات الأديثة تعد نهطة تأوؿ كايرة فا أختيار وتنوع الوسااؿ واذلؾ يمكف الهوؿ 
اختلاؼ مف دية الا أديثة متطورة ذات تميز و م  جعؿ الانلانات مف التهمينلانية ومنها الاقمشة والازياء الا

تصاميمو ونهمها مف الواق   خلاؿ استاداؿ كافة الادوات والخامات والمواد التا يستخدمها مصمـ الاقمشة لتنفيذ
 الأفتراةا الا الواق  الممموس.

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 -الازياء :واستخداماتو من قبل مصمم اقمشة فضاء الازياء 
أف  تصميـ الأقمشة والازياء يعد فنا ااتكاريا يتصؼ اسمات وظيفية وجمالية نما أدا سواء, يعزز مف خلاؿ 

لتا تعطا الناتج التصميما أفةمية فا مجاؿ العرض والتسويؽ لإأداث أتفاؽ الجوانب التصميمية ذات العلاقة ا
أكار أثر فا المستخدـ )المتمها( لإثراء الذااهة الجمالية, فالمصمـ يسعا دااما لاستثارة الإأساس االجماؿ فالر اة 

يؿ , فمف الطايعا أف فا لالأناقة فطرية فا الإنساف صاأاتوُ مُنذ فجر أياتوِ , والمماس الجذاب يشاو الاناء الجم

 
 (1شكل رقم )
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الازياء أف يختار وياتكر . وثذا يتطمب مف مصمـ اقمشة  (xlvi)المظهر العاـ يعكس جوثر التصميـ الجميؿ ل
مفردات وأشكالا تخدـ الفكرة الانلانية اشكؿ مميز ينظمها ويرتاها اشكؿ مهاوؿ اتزاوج التكويف التصميما للانلاف 

ز الذي نية الزي ننصرا اساسيا فا منح الشكؿ ممموسيتة, فهو الأيالترويجا م  انية الزي, ويمثؿ الفةاء ا
الازياء أذ يسمح لمأجوـ والاشكاؿ وفؽ الفكرة الانلانية المراد طاانتو أف تأخذ مكانها يتعامؿ معو مصمـ اقمشة 

 داخؿ السطح التصويري نما انية الزي, كما أف أطار الصور لا يعمؿ نما وجود شكؿ الا فا فةاء معيف, 
وفؽ مايراا مناساا اأث لايؤثر نما جمالية الزي  قماش الزيالمصمـ م  الفةاء الموجود نما أيث يتعامؿ 

وسيمة اتصالية انلانية ترويجية. كما لمملااس مف أثمية خاصة و قت يؤدي الوظيفة المرجوا وثو جعموانفس الو 
نأصر فا كونها نفعية وأةارية ورمزية فا ومهاـ تتعدى الوقاية والاأتراـ والتزيف والجذب, لأي أف مهامها ت

نجاز وتاصر وااتكار , وقدرا أستأةارية أساسة لتأهيؽ أاعاد (xlvii)الوقت نفسو ل . والمصمـ يأتاج إلا لتنوع وا 
المنجزالتصميما وكيفية تذوقو مف خلاؿ اختصار ثذا الإاعاد وتهريب المسافة ايف الفناف )المصمـ( والمتمها 

وجدانا يأمؿ رسالة مهومة جماليا ووظيفياً ونفعياً ومتلاامة م  نهااد المجتم  الذي  كوسيط -الزي  -اجعؿ  
 . ( xlviii)تناثؽ منوُ ,كا لا يصاح التصميـ ناارا ادوف مةموف قيّـ وثري فا تعايراتوِ ل

ور ل لأثتمػػػاـ الانسػػػاف االفةػػػاء جػػػذ ,مجػػػاؿ الاصػػػري لممتمهػػػيفالفػػػا  مهمػػػاً الفةػػػاء( دورا رةػػػية انيػػػة الػػػزي )لأ     
وجوديػػة, أنػػو يناػػ  مػػف الأاجػػة الػػا ادراؾ العلاقػػات الأيويػػة فػػا اياتػػو الػػا أف يةػػفا معنػػا ونظامػػا نمػػا نػػالـ مػػف 
الواقػػػ  والنشػػػاطات ويمجػػػأ مصػػػمـ )الاقمشػػػة والازيػػػاء( الػػػا اسػػػتخداـ تفعػػػيلات تهنيػػػة كثيػػػرة مػػػف اجػػػؿ اةػػػفاء التنػػػوع 

ف اساسػػييف أولهػػـ أأػػداث الجاذايػػة أمػػا الثػػانا التصػػميما . والنهطػػة الاسػػاس فػػا ثػػذا الموةػػوع ثػػو لتأهيػػؽ ثػػدفي
أأػػداث لفػػت أنتاػػاا, واف ذلػػؾ لا يتأهػػؽ دوف قػػدرة واأػػداث التنويعػػات التهنيػػة واأػػداث التنػػوع الشػػكما العلاقػػاتا فػػا 

 (3و) (2ينظر شكؿ رقـ ) (xlix)فةاء المصمـ ل . 
 
 
 
 
 

           
             

    المأػػرؾ الأوؿ لعجمػػة الموةػػة, وأجػػر الأسػػاس فػػا تطورثػػا. والفةػػاء ويػػرى الااأػػث أف صػػنانة الأقمشػػة        
) الارةية( لانية الزي تمثؿ ننصرأساسيا مهما, فهو المساأة التا يتعامؿ معها مصمـ الاقمشة والازياء تشػكيميا, 
 اذ يهػػوـ اتشػػكيؿ العناصػػر والاسػػس داخػػؿ السػػطح التصػػويري مكونػػا الانػػلاف نمػػا تمػػؾ الارةػػيو, فيهػػوـ المصػػمـ
ااختيػػار مكػػاف الانػػلاف أسػػب فةػػاء انيػػة الػػزي, االاظافػػة الػػا نػػوع الخامػػة التػػا يتعامػػؿ معهػػا المصػػمـ والالػػواف 
الطاانيػة  والتهنيػات والمعػػدات التنفيذيػة التػػا يأػاوؿ جاثػػدا لأظهػارة اأمػة جميمػػة ليأهػؽ العنصػػريف الاساسػييف فػػا 

  

 (3شكل رقم ) (2شكل رقم )
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زياء ثما جذب وانتااا فةلًا نف الأدراؾ مف قاؿ امشة طاانة الانلاف نما الزي, والذي ياأث ننو كؿ مصمـ اق
 المتمها واأداث جاذايو جماليو و رواج المنتج .

 
 -مؤشاارات الاطاار النظااري :

يمكف لمصمـ الاقمشة مف تكويف تشكيؿ تصميما انلانا يمتزج م  اقمشة الازيػاء واشػكؿ مػدروس نمػا  -1
هيؽ منفعة لمجهػة المعمنػة مأػوراً افكػارا واشػيااو اسس نممية ونممية اهدؼ تأهيؽ جذب ولفت انتااا م  تأ

 ومااداو, ليشكؿ منها كلًا متنا ماً .
يعػػد الانػػلاف فػػانلًا مػػف خػػلاؿ اسػػتخداـ اسػػاليب مختمفػػة وجديػػدة كاقمشػػة الازيػػاء, ممػػا يأػػدث تنونػػاً جاذاػػاً  -2

ركات التا يمكف اف ليأهؽ الاتصاؿ المااشر م  المستهمكيف, كما انها تعتار وسيمة قويو لممنافسة ايف الش
 تستخدمها فا الأنلاف لمنتجاتها  ويعتار الانلاف أأد وسااؿ تأريؾ المستهمؾ لمشراء .

الازيػػاء يكػػوف نمػػا درايػػة كاممػػة , فمصػػمـ ايجػػاد التػػوازف اػػيف الشػػكؿ المسػػتخدـ فػػا الانػػلاف وفةػػاء الػػزي  -3
لاف الترويجا المسػتخدـ نمػا اانية الزي مف نساة وتناسب االأجوـ لمفةاء المناسب لاستخداـ شكؿ الان

 الاقمشة والازياء .
يناغا نما مصمـ الاقمشة والازياء أف يكوف ممماً فا قواند التصميـ الاساسية وطرؽ الطاانػة المختمفػة,  -4

فةلًا نف تشكيؿ التصميـ الانلانا نما اقمشة الازياء, و الكيفية التا يتـ اها تنفيذ التصاميـ الانلانيػة 
خراجها االشكؿ ا  لنهااا .وا 

يعػد مكػاف طاانػة التصػميـ الانلانػا نمػا انيػة الػزي مػف الامػور المهمػو فػا أظهػارا االشػكؿ الػذي يجػػذب  -5
انتااا المتمها, أيث اف كؿ فةاء الزي يعتار منطهة انلانية, فمصمـ الاقمشة والازيػاء ثػوالادرى افةػاء 

 يزيد مف جماليتو .انية الزي, فالاختيار المناسب لمكاف الانلاف لايؤثرنما الزي, اؿ 
تعػػػد المػػػؤثرات الاصػػػرية قيمػػػة كايػػػرة فػػػا تصػػػاميـ الانػػػلاف نمػػػا اقمشػػػة الازيػػػاء, فهػػػا تزيػػػد مػػػف جماليػػػة  -6

التكوينػػػات المطاونػػػة ةػػػمف فةػػػاء الػػػزي االأةػػػافة الػػػا جػػػذب نػػػيف المتمهػػػا لمفكػػػرة, وجعػػػؿ الػػػزي وسػػػيمة 
 اتصالية تأهؽ الوظيفة والجماؿ والمنفعة .

الازيػػػاء, لوسػػااؿ الانلانيػػة ومنهػػػا اقمشػػة نهطػػة تأػػوؿ كايػػػرة فػػا أختيػػار وتنػػػوع اأف التهنيػػات الأديثػػة تعػػػد  -7
ليأوؿ الانلانات مف التهميديػة الػا أديثػة متطػورة ذات تميػز و اخػتلاؼ مػف خػلاؿ اسػتاداؿ كافػة الادوات 

واقػ  والخامات والمواد التا يستخدمها مصمـ الاقمشػة لتنفيػذ تصػاميمو ونهمهػا مػف الواقػ  الأفتراةػا الػا ال
 الممموس .

أف الاأساس االتناسؽ ثو الإأساس االجماؿ يمكف اف يأههو مصمـ الازياء, فمػف ثنػا يظهػر أف المفهػوـ  -8
الجمػػالا يػػرتاط ارتااطػػا مااشػػرا اتصػػميـ الػػزي, وأنػػداد تصػػاميـ لهػػا إمكانيػػة لفػػت النظػػر وجػػذب الانتاػػاا فػػا 

 منتج تماا الأاجة النفعية والتزينية.
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 ءات البحثالفصل الثالث/ أجرا

 
كمنهجية اأثية تخدـ ثذا الاأث , مف خلاؿ  لاستطلانااانتمد الااأث نما المنهج  منيجية البحث:  3-1

ما مأكميف وفهرات استمارة الاستاياف ن  (l)مأاور ندة وةعها الااأث فا استاياف م  نرض العينات 
 .ة إستايافؿ والرفض مف قاؿ إستمار متخصصيف فا مجاؿ الملااس لمعرفة مدى الهاو 

قػاـ الااأػػث فػا ثػػذا الدراسػػة اإختيػار نمػػاذج متنونػو مػػف الملااػػس الرجاليػة والنسػػااية التػػا  مجتمااع البحااث:  3-2
والملااس التا تـ استخداـ فةاء الزي لطاانة الانػلاف تةمف مجتم  الاأث, (PEPSIاستخدمت انلاف شركة )

 اأث.التا يمكف نارثا تأهيؽ اثداؼ الالازياء واختيار نميو 
,  وتػػػػـ نرةػػػػها نمػػػػا مأكمػػػػيف متنونػػػػاً ( انموذجػػػػاً 24واعػػػػدد ) متنونػػػػة تػػػػـ انتمادنينػػػػات عينااااة البحااااث: 3-3

تخػػدـ أثػػداؼ وامػػا , متخصصػػيف فػػا مجػػاؿ الملااػػس لمعرفػػة مػػدى تػػزاوج الانػػلاف المسػػتخدـ مػػ  ارةػػية الملااػػس
 الدراسة.

النظػػري, واعػػد ا وفػػؽ مؤشػػرات الاطػػار نمػػثػػا ر أػػدد مأاو  الاسػػتايافأسػػتمارة الااأػػث أنتمػػاد   اداة البحااث: 3-4
لأخػػذ اػػررااهـ مػػف أيػػث مػػف ملاامتهػػا لغػػرض الاأػػث, وا نػػرض الاسػػتمارة نمػػا الخاػػراء المختصػػيف لغػػرض التػػأ كػػد

 . صلاأية الفهرات وتشخيص ما يأتاج منها الا تعديؿ
 أجراءات البحث:إجراءات  3-5

  تأديد الخامات المستخدمة نميها الطاانة . - أ
   .المستخدمة فا طاانة واظهار الانلاف نما الاقمشةتأديد التهنيات  - ب
  .إنداد إستمارة الإستاياف الخاصة االتهييـ مف قاؿ المأكميف المتخصصيف - ت
تهييـ النماذج المختارة اإستخداـ إستمارة إستاياف لإستطلاع رأي المأكميف المتخصصيف, أيث إشتممت  - ث

 -إستمارة الاستاياف نما اراعة مأاور :
 -ول : مدى تحقيق تصميم الاعلان مع الازياء :الا  المحور
  ر الانلاف م  الازياء .ھإستخداـ الألواف فا تغيير مظ (1
 ر تصميـ الانلاف نما الزي .ھإستخداـ الملامس والخامات المختمفة فا تغيير مظ (2
  تأهيؽ الإتزاف ايف تصميـ الانلانات وفةاء الازياء .  (3
 . واء كانت ) رجالية أو نسااية(تناسب الانلاف م  الازياء المستخدمة س (4

 -الثاني : مدى ملائمة الاعلان وتقنية الطباعو ونوع الخامة .: المحور
  .تناسب التصميـ م  التهنية المنفذة نما نوع الهماش المستخدـ (1
  .تلااـ التهنية الطاانة م  نوع الهماش المستخدـ (2
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  تناسؽ أنواع وألواف الهماش المستخدـ م  التهنية الطاانة (3
  ر التصميـ والتهنية الطاانة زالتنفيذ .ھتنوع ألواف و أنواع الخامات فا تغيير مظ (4

  -الثالث : مدى تحقيق الاختلاف والإبتكار والحداثة: المحور
  .ملاامة نرض الانلاف ونونو م  الموةة الأالية (1
  .إأتواء الانلاف م  ارةية وفةاء الزي نما قيـ فنية وجمالية (2
  .نا لمصمـ الاقمشة م  مواامة الانلاف م  الزيور الأس الإاداھظ (3
  .استخداـ  المنفذ للازياء المختارة نما جذب الإنتااا والتأثير نما المتمهيف (4

   -الرابع : مدى ملائمة وطباعة الاعلان عمى الازياء وتقبميا من المجتمع : المحور
 فا الاماكف العامة والخاصة .  قاامية المستهمكيف فا لاس الازياء التا تأتوي نما انلاف تجاري (1
   .لكيفھتصميـ ونوع الانلاف المستخدـ نما الزي وملاامتو لر اات المست (2
 التهنيات والخامات التا تناسب الأذواؽ اشكؿ ناـ .  (3
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 النتائج والاستنتاجاتالفصل الرابع/ 
 
سػػتمارة الاسػػتاياف واسػػتطلاع راي المأكمػػيف والخاػػػراء وفػػؽ ا تنتاجات نػػدةتوصػػؿ الاأػػث الػػا نتػػااج واسػػ  4-1  

 -:وفؽ مأاور الاستطلاع وكالاتا أارز النتااجكاف و  , والمستهمكيف
  -المحوالاول: مدى تحقيق عناصر التصميم :

  ر التصميـ .ھاسموب إستخداـ الألواف فا تغيير مظ .4
  ر اسموب التصميـھإستخداـ الملامس المختمفة فا تغيير مظ .5
  ر الزيھاظهار الانلاف يساند فا تغيير مظ اسموب .6
  تأهيؽ اسموب الإتزاف ايف نناصر التصميـ المستخدمة م  الزي . .7

  -المحورالثاني: مدى تحقيق اسموب اظيار تصميم الاعلان مع الزي :
  تأهيؽ النساة والتناسب ايف الانلاف وفةاء الزي . .1
  تأهيؽ التاايف ايف الانلاف والاقمشة . .2
  تزاف ايف الانلاف والزي .وةوح الإ .3
  وةوح الترااط والوأدة فا الازياء .4
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  -المحور الثالث : مدى تحقيق الإبتكار والحداثة:
  مدى ملاامة الانلانات المستخدمة م  الموةة .1
  تأهيؽ الهيـ جمالية والوظيفية والاتصالية . .2
  تتميز الانلانات المستخدمة االإاتكار والأداثة .3
 ستخدمة فا نرض وطاانة الانلاف نما جذب الإنتااامساندة التهنيات الم .4

  -المحورالرابع:مدى ملائمة الاعلانات المستخدمة عمى الازياء مع المجتمع والبيئة :
 تأهيؽ المهاوليو ايف الانلاف و أذواؽ المستهمكيف . .1
  تناسب الانلاف م  العادات و التهاليد وذلؾ أسب الاياة الاجتمانية لممستهمكيف . .2
  الانلاف م  أجساـ المستهمكيف . تناسب .3
  تناسب الانلاف م  شرااح نمرية مختمفة. .4

  -المحور الخامس: مدى ملائمة التقنيات مع الشكل البنائي :
  تناسب التهنيات المستخدمة م  شكؿ الزي الكما . .1
  تناسب ةعيؼ ايف التهنيات المستخدمة و نوع الخامة . .2
 هنية الطاانة واظهار الانلاف .تناسب الشكؿ الانااا لمتصميـ م  الت .3
 تناسب مهاوؿ ايف الشكؿ الانااا و الألواف المستخدمة . .4

 
 -اما أبرز الاستنتاجات وفق محاور الاستبيان كانت كالتي :  4-2

الاستمراريػػػة الػػا تأهيػػؽ نػػامماّ  جميػػ  النمػػاذج فػػا, الالػػواف والملامػػس مػػ  شػػكؿ الخامػػاتادى اسػػتخداـ  -3
 الفةااا .داث الايهاـ تاا  الاصري, م  اأالتو 

وةػػوح الوأػػدات التصػػميمية مػػ  فػػا النمػػاذج المنتخاػػة  التػػوازف اػػيف الانػػلاف وفةػػاء الػػزيتأههػػت فانميػػة  -4
 . الموظفة نما فةاء انية الزي الأنلانية

نػف فكػرة  الشػكمية والػذي ناػر المفػردات الخامات واستخدات تشػكيؿ تصػميـ الانػلاف مػ ظهور التنوع فا  -5
اظهرت الطايعة التصميمية  اعداً جمالياً مف خلاؿ العلاقة ايف مفػردات ةاء انية الزي المطاونات نما ف

 . ثهافة مصمـ الاقمشة والازياءا مثمثمةو انية الزي  الانلاف
والتػا فػا العينػات المختػارة انية الػزي  واةأ  ايف الانلاف وظهور نلاقات  المختارة نماذجال تأههت فا -6

أركػو داخػؿ فةػاء انيػة الػزي ممػا أدى الػا لفػت  ليشػكؿتوى الفكػرة التصػميمية ارتاطت كمياً م  قدرات مأ
 الانتااا والجذب الاصري .

واةأا, فةلا نف يكوف تأثيرثا لالا ظهور نتااج فانمة فا فةاء الزي أيث  أدت المعالجات التهنية -7
صميمية شكمية التهنيات التصميمية للانلاف نمة فةاء الزي أظهرت قدرة واسعة لتشكيؿ تكوينات ت
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متعددة تعمؿ ادروثا نما تأسيس إيهامات اصرية فا الاناء المتكوف المرتاطة االفكرة التصميميةايف 
 الانلاف المطاوع و الأقمشة  لتوليد نواتج ااتكارية تصميمية ثدفها تأهيؽ الجمالية.

أيػػث يكػػوف  فػػا انيػػة التصػػميـ نمػػا فةػػاء الػػزي الأػػس الااػػدانا لمصػػمـ الاقمشػػة واشػػكؿ فانػػؿظهػػور  -8
 . تأثيرثا نما الصور امؤثرات تشويهية أداثوية مف شأنها اف تعزز مف فانمية التأثير الاتصالا

المػدرؾ اسػتخداـ )الماركػات العالميػة( ز الخطاب الاصري رؤية أوارية ايف العمؿ والمتمهػا, أيػث يعػد و ار  -9
رة التػػا يانػػا نمػػا منػػو الفكػػ الاوؿ لأركػػة التصػػميـ فػػا الانػػلاف, إذ يسػػتها منػػو المةػػموف الػػذي تسػػتوأا

 , تشكؿ جميعها متغيراً فنياً مؤثراً فا انية تصميـ الانلاف.ةواها التكويف
أهؽ التنوع التهنا ايف خامة الزي لمعينات المختارة والانلاف المطاوع فا إظهار جمالية التكوينات فا  -12

ة اتوزيعات مدروسة شريطة تصاميـ الأقمشة, لتعد أالة تصميمية متجددة والأصوؿ نما تصاميـ أديث
 أف يتـ تنفيذثا اأسموب صأيح داخؿ فةاء الزي.

 -التاوصيااات :   4-3
التركيز نما اناء تنظيـ تصميما ايف فةاء الزي والانلاف المختار, ةمف نسؽ معيف يأدد ترااطها  -1

لاف ةمف الفةاء ومواصفات اما يتناسب ويتفؽ م  طايعة الهيـ الشكمية والانااية, كما يناغا توزي  الان
 الواةح لإيجاد أالات التنوع الشكما والأركة وصولًا الا الجذب الاصري .

الإستفادة مف تطوير الأساليب الفنية المتاعة فا الأقمشة لاستأداث تشكيلات تصميمية  ير تهميدية مف  -2
و  ير مألوؼ خلاؿ التداخؿ ايف الأساليب لتأهيؽ الترااط ايف الانلاف وفةاء الزي وتجسيدثا نما نأ

قادرة نما تعزيز الإيهاـ الاصرية فا النظاـ التصميمية كونو يُعَدُّ نهطة استهطاب ساادة لتأهيؽ الجمالية 
 واما يخدـ الهدؼ الوظيفا .

الرقمية فا مجاؿ تصميـ الاقمشة والازياء م  مواكاة التطور فا استخداـ كافة أكيد نما دور التهنية الت -3
 . كوسيمو أتصاليو  الاقمشة والازياء جعؿتخدـ فا التا و الوسااؿ 

اهدؼ إنشاء ورشات نمؿ ودورات فا فف تصميـ الانلاف والترويج المطاوع نما الاقمشة والازياء,  -4
 فةلًا ننالنهوض االواق  التصميما . الخارة التهنية التطوير وزيادة 

لكوادر المتخصصة الأكاديمية مف خلاؿ الإفادة مف اوالدنـ  التأكيد نما دور مصمـ الاقمشة والازياء -5
اد , وتأهؽ الأاعاء العراقية وتماا متطماات العصرلإنداد تصاميـ أنلانية تنهض اواق  الأقمشة والازي

 .  الوظيفية والأتصالية والجمالية
 
 
 
 
 



 الأزياءقمشة االاساليب الفنية للاعلان في فضاء  ..اليام طاىر حسين م. ، إبراىيمعدي اسماعيل م.م.
 

  656         2222/ آب   الاربعون د / عد..ال لثلاثونالمجمد الحادي وا مجمة نابو لمبحوث والدراسات /

 -المصادر والمراجع :
 . 1973أبو غازي بدر الدين ، الفن في عالمنا ، دار المعارف المصرية ، القاىرة ،  (1
الاحمد، عدي اسماعيل: التشكيل الغرائبي في تصاميم الاقمشة والازياء، رسالة ماجستير، غير منشورة، جامعة بغداد، كمية  (2

 .2218الفنون الجميمة، قسم التصميم، بغداد،  
لعامة، ادوار لوسمي سميث ، الحركات الفنية بعد الحرب العالمية الثانية ، ترجمة: فخري خميل .دار الشؤون الثقافية ا (3

 . 1995بغداد،
فاتن عباس. علاقة المون بالتصميم الداخمي لممستشفيات المصابين بامراض القمب في مدينة بغداد، رسالة  الاسدي، (4

 . 2225ماجستير، كمية الفنون الجميمة، جامعة بغداد، 
 .1999اسماعيل شوقي: الفن والتصميم، كمية التربية الفنية، جامعة حموان، القاىرة،  (5
عباس العلاق و عمي محمد ربابعة. الترويج والاعلان التجاري أسس و نظريات، اليازوري العممية لمنشر والتوزيع، بشير  (6

 .  2227الاردن. 
 ، سمسمة الالف كتاب ، مصر، القاىرة. 1تحية كامل حسين: تاريخ الازياء وتطورىا ، ج (7
 .1972ييأة المصرية لمكتاب، مصر، القاىرة ،توماس ، مونرو: التطور في الفنون ، تر :عبد العزيز توفيق ، ال (8
الجبوري، ستار حمادي، العلاقات المونية وتأثيرىا عمى حركة السطوح المطبوعة في الفضاء التصميمي لممطبوع العراقي.  (9

 . 1997اطروحة دكتوراه. غير منشوره. كمية الفنون الجميمة. جامعة بغداد. 
 .1979اب المبناني ، بيروت جميل صميبا : المعجم الفمسفي ، دار الكت (12
،ترجمة: مركز التعريب والترجمة ، الدار العربية لمعموم ، بيروت ،  1درويش بوسر: دليل المحافظة عمى الاناقة التامة ، ط  (11

 .1995لبنان : 
بغداد، الدوري ، سياد عبد الجبار: علاقة الفضاء والزمن وتاثيرىما في التصميم ذي البعدين ، اطروحة دكتوراه، جامعة  (12

 .1999كمية الفنون الجميمة ، قسم التصميم، 
 زكريا إبراىيم ، فمسفة الفن في الفكر المعاصر ، مكتبة مصر ، القاىرة : د.ت . (13
 .1997سمير محمد حسين: فن الاعلان، القاىرة، مصر، الطبعة الثالثة  (14
 .193، ص2224سيد خيرالله ،المدخل في العموم السموكيو ،عالم الكتب،  الطبعة الخامسة ،  (15
، مطابع  267شاكر عبد الحميد ،التفصيل الجمالي ،دراسة في سايكولوجية التذوق الفني ،سمسمة عالم المعرفة ، العدد  (16

 . 2221الوطن ، الكويت :
 .1998، مكتبة النيضة العربية المصرية، القاىرة، 3صفوت محمد العالم: عممية الاتصال الاعلاني، ط (17
، الأفاقو المشرقو ناشرون، المممكة الاردنية 1ع في التصميم الكرافيكي، والاتصال المرئي، ططارق أسماعيل محمد، المرج (18

 . 2211الياشمية، 
العاني، ىند محمد سحاب. القيم الجمالية في تصاميم أقمشة وأزياء الأطفال وعلاقتيما الجدلية، أطروحة دكتوراه، جامعة  (19

 .2222بغداد، كمية الفنون الجميمة،  
 ار منديل: الاعلان بين النظرية والتنظير ، بغداد، العراق، ، ب ت.عبد الجب (22
عبد الحميد شاكر: التفضيل الجمالي ، دراسة في سيكولوجية التذوق الفني ، سمسمة عالم المعرفة، مطابع أبو ظبي ،  (21

 .2221الكويت 
 . 2226ية للأدارة  بميك، القاىرة ، عبد الرحمن توفيق ، و ليمى حسن القرشي:  كمنا مبدعون ولكن،  مركزالخبرات المين (22



 الأزياءقمشة االاساليب الفنية للاعلان في فضاء  ..اليام طاىر حسين م. ، إبراىيمعدي اسماعيل م.م.
 

  657         2222/ آب   الاربعون د / عد..ال لثلاثونالمجمد الحادي وا مجمة نابو لمبحوث والدراسات /

 .2226عبد العزيز حمودة " عمم الجمال والنقد الحديث ، دار الجيل لمطباعة ،الطبعو الثانية،  مصر، (23
العموان، محمد مسحوب : الاساليب الفنية ودلالاتيا التعبيرية والوظيفية في تصاميم الاقمشة النسائية العربية، رسالة  (24

 .2218، جامعة بغداد، كمية الفنون الجميمة، قسم التصميم، بغداد،  ماجستير، غير منشورة
 .1995عماد زكي ، وعزت رزق موسى. تصميم الأزياء. دار المستقبل لمنشر والتوزيع . عمان. الأردن .  (25
 .1995عماد عبد الكريم زكي وعزت رزق موسى: تصميم الأزياء ، دار المستقبل لمنشر والتوزيع ، عمان الأردن،  (26
 . 1996ران لمنشروالتوزيع. عمان. ھمروصفي عقيمي وقحطان بدرعبدلي وحمد راشد الغدير. مبادئ التسويق. دارزع (27
 العوادي، منى :  وضع اتجاىات تصميمية للاقمشة القطنية العراقية . (28
 .1971. 1كعبي ، حاتم . حركات المودة . مطبعة الديوانية الحديثة.العراق. ط ال (29
 .1982فنون ، منشورات دار الجاحظ ، العراق، بغداد ، كمال عيد" جماليات ال (32
 .1985محمد عزيز نظمي : الإبداع الفني ،مؤسسة شباب الجامعة ، مصر، الإسكندرية  (31
، دار الفجر لمنشر والتوزيع، 1مرزوق عبد الحكم العادلي: الاعلانات الصحفية، دراسة في الاستخدامات والاشباعات ، ط (32

 .2224القاىرة، 
م عباس. الابتكار في التقنيات التصميمية للاعلان المطبوع. أطروحة دكتوراه. غير منشوره. كمية الفنون نصيف جاس (33

 . 1998الجميمة. جامعة بغداد. 
 .2221نصيف جاسم محمد، مدخل في التصميم الاعلاني، وزارة الاعلام، بغداد،  (34
رحية، أطروحة دكتوراه غيرمنشورة، جامعة بغداد، الوائمي، عقيل جعفر: الأزياء بين الشكل والمضمون في العروض المس (35

 .1997كمية الفنون الجميمة، 
 .1984يوسف اسعد ميخائيل ، سيكولوجية الإبداع في الفن والأدب ، دار الشؤون الثقافية ، بغداد ،  (36

 
 -الانترنت :الاجنبية و مصادر ال

37) (Mukavov Sky Jan Art as Semiotic fact in structure Stgn and function translated by J 
. Burbark P. Steiner New York, Yale Univ Press 1978. 

38) http://www.abahe.co.uk 
39) https://azziomar.wordpress.com/2229/23/15 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.abahe.co.uk/
https://azziomar.wordpress.com/2009/03/15


 الأزياءقمشة االاساليب الفنية للاعلان في فضاء  ..اليام طاىر حسين م. ، إبراىيمعدي اسماعيل م.م.
 

  658         2222/ آب   الاربعون د / عد..ال لثلاثونالمجمد الحادي وا مجمة نابو لمبحوث والدراسات /

 
 (احالات البحثاليوامش )

                                           

(i العموان، محمد مسحوب : الاساليب الفنية ودلالاتيا التعبيرية والوظيفية في تصاميم الاقمشة النسائية العربية، رسالة )
 . 7، ص 2218ماجستير، غير منشورة، جامعة بغداد، كمية الفنون الجميمة، قسم التصميم، بغداد،  

(iiالاحمد، عدي اسماعيل: التشكيل الغرائبي )  في تصاميم الاقمشة والازياء، رسالة ماجستير، غير منشورة، جامعة بغداد، كمية
 . 6، ص 2218الفنون الجميمة، قسم التصميم، بغداد،  

(iii الدوري ، سياد عبد الجبار: علاقة الفضاء والزمن وتاثيرىما في التصميم ذي البعدين ، اطروحة دكتوراه، جامعة بغداد، كمية )
 . 27، ص 1999، قسم التصميم، الفنون الجميمة 

(iv فاتن عمي حسين: التكامل بين تصاميم الأقمشة والازياء والعلاقات الناتجة في المنجز الكمي، أطروحة دكتوراه ، جامعة  )
 .6، ص 2225بغداد ، كمية الفنون الجميمة ، 

(v)  وعلاقتيما الجدلية، أطروحة دكتوراه، جامعة العاني، ىند محمد سحاب. القيم الجمالية في تصاميم أقمشة وأزياء الأطفال
  13،ص 2222بغداد، كمية الفنون الجميمة،  

(vi). مصدر انترنتhttp://www.abahe.co.uk 
 (vii) بشير عباس العلاق و عمي محمد ربابعة. الترويج والاعلان التجاري أسس..نظريات..تطبيقات. اليازوري العممية لمنشر

 . 13ص  . 2227والتوزيع.   الاردن. 
(viiiعمروصفي عقيمي وقحطان بدرعبدلي وحمد راشد الغدير. مبادئ التسويق. دارز )ص  1996ران لمنشروالتوزيع. عمان. ھ .

19 . 
(ix) https://azziomar.wordpress.com/2229/23/15  

(xصفوت محمد العالم: عممية الات )ص 162، ص 1998، مكتبة النيضة العربية المصرية، القاىرة، 3صال الاعلاني، ط ،
154. 

(xi سمير محمد حسين: فن الاعلان، القاىرة، مصر، الطبعة الثالثة )13،  ص1997. 
(xii عبد الجبار منديل: الاعلان بين النظرية والتنظير ، بغداد، العراق، ، ب ت، ص )188. 
(xiiiنصيف جاسم محمد، مدخل )  ،43، ص 2221في التصميم الاعلاني، وزارة الاعلام، بغداد. 
(xivمرزوق عبد الحكم العادلي: الاعلانات الصحفية، دراسة في الاستخدامات والاشباعات ، ط)دار الفجر لمنشر والتوزيع، 1 ،

 . 32، ص 2224القاىرة، 
(xvعبد الرحمن توفيق ، و ليمى حسن القرشي:  كمنا مبدعون ولكن،  مركزا ) ، 2226لخبرات المينية للأدارة  بميك، القاىرة  ،

 18ص
(xviعبد الرحمن توفيق ، و ليمى حسن القرشي:  مصدر سابق ، ص )17 
(xvii ، سيد خيرالله ،المدخل في العموم السموكيو ،عالم الكتب،  الطبعة الخامسة )193، ص2224. 
(xviii زكريا إبراىيم ، فمسفة الفن في الفكر المعاصر ، مكتبة مصر ) 192، القاىرة : د.ت ،ص 
(xix ، ادوار لوسمي سميث ، الحركات الفنية بعد الحرب العالمية الثانية ، ترجمة: فخري خميل .دار الشؤون الثقافية العامة )

 14ص 1995بغداد :

https://azziomar.wordpress.com/2009/03/15


 الأزياءقمشة االاساليب الفنية للاعلان في فضاء  ..اليام طاىر حسين م. ، إبراىيمعدي اسماعيل م.م.
 

  659         2222/ آب   الاربعون د / عد..ال لثلاثونالمجمد الحادي وا مجمة نابو لمبحوث والدراسات /

                                                                                                                                              

(xx درويش بوسر ، دليل المحافظة عمى الاناقة التامة ، ط )معموم ، بيروت ،ترجمة: مركز التعريب والترجمة ، الدار العربية ل 1
 98،ص1995، لبنان : 

(xxi شاكر عبد الحميد ،التفصيل الجمالي ،دراسة في سايكولوجية التذوق الفني ،سمسمة عالم المعرفة ، العدد )مطابع  267 ،
 22،ص 2221الوطن ، الكويت :

(xxii زكريا ابراىيم : كانت والفمسفة النقدية ، مكتبة مصر ، القاىرة ، د. ت ، ص )222 
(xxiii) سدي،فاتن عباس. علاقة المون بالتصميم الداخمي لممستشفيات المصابين بامراض القمب في مدينة بغداد، رسالة الا

 .6ماجستير، كمية الفنون الجميمة، جامعة بغداد ، ص 
(xxiv)  ،46، ص 1999اسماعيل شوقي: الفن والتصميم، كمية التربية الفنية، جامعة حموان، القاىرة. 
 (xxv) :13، ص 1977فن الاعلان، القاىرة، سمير محمد حسين. 

(xxvi .الجبوري، ستار حمادي، العلاقات المونية وتأثيرىا عمى حركة السطوح المطبوعة في الفضاء التصميمي لممطبوع العراقي )
 122. ص 1997اطروحة دكتوراه. غير منشوره. كمية الفنون الجميمة. جامعة بغداد. 

(xxviiعماد عبد الكريم زكي وعزت رزق موسى ) ،1995: تصميم الأزياء ، دار المستقبل لمنشر والتوزيع ، عمان الأردن ،
 . 29ص

(xxviiiتحية كامل حسين: تاريخ الازياء وتطورىا ، ج )6، سمسمة الالف كتاب ، مصر، القاىرة ، ص 1 . 
(xxixالوائمي ، عقيل جعفر: الأزياء بين الشكل والمضمون في العروض المسرحية، أطروحة دكتوراه غيرمنشورة) ،جامعة بغداد ،

 .39،ص1997كمية الفنون الجميمة، 
(xxx ، محمد عزيز نظمي، الإبداع الفني ، مؤسسة شباب الجامعة ، مصر،  الإسكندرية )2، ص1985. 
(xxxiالعوادي، منى :  وضع اتجاىات تصميمية للاقمشة القطنية العراقية ، ص )11. 
(xxxii أبو غازي بدر الدين ، الفن في عالمنا ، دار المعار ) ، 65، ص1973ف المصرية ، القاىرة. 
(xxxiii ، يوسف اسعد ميخائيل ، سيكولوجية الإبداع في الفن والأدب ، دار الشؤون الثقافية ، بغداد )5، ص1984. 
(xxxiv الوائمي، عقيل جعفر: الأزياء بين الشكل والمضمون في العروض المسرحية، أطروحة دكتوراه غير منشورة، جامعة )

 .47،ص1997لجميمة بغداد، كمية الفنون ا
(xxxv  ،كمال عيد:  جماليات الفنون، منشورات دار الجاحظ ، العراق ،بغداد )59، ص1982 . 
(xxxvi، توماس ، مونرو: التطور في الفنون ، تر :عبد العزيز توفيق ، الييأة المصرية لمكتاب، مصر، القاىرة )1972 ،

 .262ص
)xxxvii  ( Mukavov Sky Jan Art as Semiotic fact in structure Stgn and function translated by J 
. Burbark P. Steiner New York, Yale Univ Press 1978، p. 236. 

(xxxviii ، كمال عيد" جماليات الفنون ، منشورات دار الجاحظ ، العراق، بغداد )76، ص1982. 
(xxxixعبد الحميد شاكر: التفضيل الجمالي ، دراسة في سيكولوجية التذوق الفني ، سمسمة)  ، عالم المعرفة، مطابع أبو ظبي

 .29، ص2221الكويت 
(xl جميل صميبا : المعجم الفمسفي ، دار الكتاب المبناني ، بيروت )227، ص1979. 
(xli محمد عزيز نظمي : الإبداع الفني ،مؤسسة شباب الجامعة ، مصر، الإسكندرية )67، ص 1985 . 
(xliiعبد الحميد شاكر: التفضيل الجمالي ، دراسة في )  ، سيكولوجية التذوق الفني ، سمسمة عالم المعرفة، مطابع أبو ظبي

 . 42، ص2221الكويت 



 الأزياءقمشة االاساليب الفنية للاعلان في فضاء  ..اليام طاىر حسين م. ، إبراىيمعدي اسماعيل م.م.
 

  662         2222/ آب   الاربعون د / عد..ال لثلاثونالمجمد الحادي وا مجمة نابو لمبحوث والدراسات /

                                                                                                                                              

 
(xliii،عبد العزيز حمودة " عمم الجمال والنقد الحديث ، دار الجيل لمطباعة ،الطبعو الثانية،  مصر )23،  ص 2226. 
(xlivمحمد عزيز نظمي : الإبداع الفني ،مؤسسة شباب الجامعة ، مصر، الإسكندري ) 47،، ص 1985ة. 
(xlvطارق أسماعيل محمد، المرجع في التصميم الكرافيكي، والاتصال المرئي، ط )الأفاقو المشرقو ناشرون، المممكة الاردنية 1 ،

 .217,218، ص2211الياشمية، 
(xlvi)  . 128.ص 1995عماد زكي ، وعزت رزق موسى. تصميم الأزياء. دار المستقبل لمنشر والتوزيع . عمان. الأردن . 
(xlvii)  71.ص 1971. 1كعبي ، حاتم . حركات المودة . مطبعة الديوانية الحديثة.العراق. ط . 
(xlviii) . 65. ص 1973أبو غازي ، بدر الدين. الفن في عالمنا.  دار المعارف بمصر. القاىرة . 
(xlix) نشوره. كمية الفنون نصيف جاسم عباس. الابتكار في التقنيات التصميمية للاعلان المطبوع. أطروحة دكتوراه. غير م

 . 1998الجميمة. جامعة بغداد. 
(l( ينظر لمعينات والبالغ عددىا )عينة .24 ) 


